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Zapytanie ofertowe

realizowane w ramach projektu ,,Informatyka+ - ponadregionalny program rozwijania kompetencji

uczniow szkot ponadgimnazjalnych w zakresie technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT)”

(dalej: Projekt)

1. Zamawiajacy.

Warszawska Wyzsza Szkota Informatyki
ul. Lewartowskiego 17

00-169 Warszawa

Tel.: 0 22 489 64 90

Fax: 022 489 64 91

2. Postanowienia ogolne.

2.1.

2.2.
2.3.

2.4.

2.5.

Niniejsze postgpowanie nie podlega przepisom ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien
publicznych.

Kod CPV: 79970000-4, 64216000-3.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zaproszenia do uptywu terminu
sktadania ofert. Jezeli zmiany bgda mogly mie¢ wptyw na tre$¢ skladanych w postgpowaniu ofert,
Zamawiajacy przedtuzy termin skladania ofert. Dokonane zmiany przekazuje si¢ niezwlocznie
wszystkim wykonawcom, do ktérych zostalo wystosowane zaproszenie ofertowe i jest ono dla nich
wiazace. O dokonanych zmianach informuje si¢ takze na stronie internetowej, na ktérej zostato
zamieszczone ogloszenie o zamdwieniu.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postgpowania bez podania
uzasadnienia, a takze do pozostawienia postgpowania bez wyboru oferty.

W niniejszym postgpowaniu o§wiadczenia, wnioski, zawiadomienia i inne informacje Zamawiajacy
i wykonawcy przekazuja, poza wyjatkami przewidzianymi w tresci niniejszego zapytania, faksem lub
droga elektroniczna.

3. Opis przedmiotu zaméwienia.

3.1.Przedmiotem zaméwienia jest opracowanie projektu oraz emisja reklamy graficznej w Internecie

zwiazanej z promocja projektu Informatyka+ - ponadregionalny program rozwijania kompetencji uczniéw
szkét ponadgimnazjalnych w zakresie technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT).

3.2. Szczegbtowy zakres zamOwienia:

. .. Liczba reklam (kreacji) -
Pozycja zaméwienia

Miejsce ekspozycji komunikatu reklamowego: strona gtéwna
portalu.

Jednoczesna emisja dwoch elementow:

Billboard 750x100 pikseli (statyczny lub dynamiczny).
Kliknigcie w billboard powinno spowodowa¢ przekierowanie do
wskazanej witryny.

terminy
1.
- Opracowanie oraz emisja reklamy graficznej na portalu
o tematyce edukacyjnej, ktéry posiada minimum 1 min
zarejestrowanych uzytkownikow. LA

1 ogloszenie (kreacja)-wrzesien

. 2011
Forma reklamy (narzedzie): (czas emisji — dziewie¢ dni
roboczych)
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Toplayer 900x900 pikseli

Kliknigcie w toplayer powinno spowodowac przekierowanie
do wskazanej witryny.

Czas pozostawania na stronie: 10 sekund animacja + 20 sekund
element statyczny.

- Przygotowanie kreacji, opracowanie techniczne ogtoszenia
i przygotowanie go do emisji na podstawie materiatléw

1.B.

1 ogloszenie (kreacja)
maj-czerwiec 2012
(czas emisji — dziewig¢¢ dni

zrédtowych dostarczonych przez zamawiajacego. roboczych)
2.
- Opracowanie oraz emisja reklamy graficznej na portalu

spolecznosciowym, ktéry posiada minimum 5 min 2.A

zarejestrowanych uzytkownikow.

Ekspozycja komunikatu reklamowego: kampania odstlonowa na

portalu.

Forma reklamy (narzedzie):
Billboard 950x200 pikseli (dynamiczny).

Kliknigcie w billboard powinno spowodowac przekierowanie
do wskazanej witryny.

Targetowanie ze wzgledu na wiek: grupa docelowa 15-25 lat.

Targetowanie behawioralne: osoby zainteresowane

informatyka, edukacja informatyczna, komputerami, grami.

- Przygotowanie kreacji, opracowanie techniczne ogloszenia
i przygotowanie go do emisji na podstawie materialéw
zrédtowych dostarczonych przez zamawiajacego.

1 ogtoszenie (kreacja)
wrzesien 2011
(czas emisji — pig¢ dni roboczych)

2.B.

1 ogloszenie (kreacja)
kwiecien 2012
(czas emisji — pig¢ dni roboczych)

3.3. Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ skladania ofert czeSciowych na poszczegélne czesci
zamowienia (wymienione pozycje 1-2). Oferta, sktadana na kazda z pozycji (od 1 do 2), musi
obejmowaé wszystkie ogloszenia przewidziane dla danej pozycji. Wykonawca moze ztozy¢ tylko
jedna ofert¢ na poszczeg6lne pozycje, pod rygorem odrzucenia ofert zawierajacych podwdjne oferty

na poszczegodlne pozycje zaméwienia.

3.4. O konkretnych terminach emisji ogtoszeh wybrany wykonawca bedzie powiadomiony przez wtasciwa
osobe ze strony Zamawiajacego, z wyprzedzeniem ustalonym w umowie pozwalajacym

na opracowanie techniczne ogtoszenia oraz przygotowanie go do emisji.

Warunki wymagane od wykonawcow.

O udzielenie niniejszego zamdwienia moga ubiegac si¢ wykonawcy, ktorzy:
1. sa uprawnieni do wystgpowania w obrocie prawnym zgodnie z wymogami ustawowymi,

2. posiadaja niezbg¢dna wiedzg i1 doswiadczenie, potencjat ekonomiczny i techniczny, a takze dysponuja

pracownikami zdolnymi do wykonania zaméwienia,
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3. dysponuja powierzchnia reklamowa w Internecie w mediach zgodnych ze specyfikacja

wymieniong w zakresie zamoéwienia.
Wykonawcy nie spetniajacy ww. warunkéw zostang wykluczeni z postgpowania.

Sposéb porozumiewania si¢ wykonawcow z Zamawiajacym.

5.1 Wykonawca moze zwréci¢ si¢ do Zamawiajacego w formie elektronicznej o wyjasnienie tresci zapytania
ofertowego. Ze strony Zamawiajacego uprawnionym do udzielania wyjasnien jest Pani Justyna
Gotaszewska, adres internetowy: jgolaszewska@wwsi.edu.pl. Informacja zostanie udzielona w terminie
2 dni, chyba, ze prosba o wyjasnienie wpltyngta do zleceniodawcy na mniej niz 4 dni przed terminem
otwarcia ofert lub pytanie wykonawcy nie ma w ocenie Zamawiajacego wplywu na tre$¢ oferty.

5.2 Zamawiajacy jednoczes$nie przesyla tre§¢ wyjasnienia wszystkim wykonawcom, ktérym dorgczono
zapytanie ofertowe, bez ujawniania zZrédla zapytania, a takze umieszcza ja na stronie internetowej
zamawiajacego.

Sposéb przygotowania ofert; miejsce i termin ich skladania:

6.1.  Oferty powinny zosta¢ zlozone w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci wedtug wzoru oferty
begdacego zatacznikiem nr 1 do niniejszego zapytania w terminie do dnia 22 sierpnia 2011 r.
do godz. 14.00.

6.2. Do oferty wykonawcy dotaczaja nastgpujace dokumenty:

a) oswiadczenie o spelnianiu warunkéw wzigcia udzialu w postgpowaniu, o ktérych mowa
w pkt. 4 niniejszego zapytania — wzdr stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego zapytania,
b) aktualny odpis z wtasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji

dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub zgloszenia
do ewidencji dziatalnoSci gospodarczej, wystawiony nie wczes$niej niz 6 miesigcy przed uptywem
terminu sktadania ofert,

c) petnomocnictwo do zlozenia oferty w niniejszym postgpowaniu, jesli wykonawca postuguje
si¢ w celu zlozenia oferty pelnomocnikiem,

6.3.  Dokumenty sktada si¢ w oryginale albo kopii po$wiadczonej za zgodno$¢ z oryginalem przez
wykonawcg.

6.4. Zamawiajacy zastrzega, iz w toku sprawdzania ofert i1 dotaczonych do nich dokumentéw,

w przypadkach tego wymagajacych, bedzie miat prawo zada¢ od wykonawcéw wyjasnien dotyczacych
tresci zlozonych dokumentéw i treSci oferty, a takze bedzie miat prawo wezwaé do uzupetienia
wymaganych dokumentéw, jesli nie zostana one ztozone lub beda zawiera¢ btedy. W szczegdlnosci
zamawiajacy bedzie miat prawo zada¢ wyjasnien od wykonawcow, ktérych oferty beda zawiera¢ razaco
niska ceng.

6.5.  Oferty nalezy umiesci¢ w nieprzejrzystych kopertach zabezpieczonych w sposéb uniemozliwiajacy
zapoznanie si¢ z ich trescia przed otwarciem ofert. Na kopercie nalezy umiesci¢ napis ,,Oferta na
reklam¢ graficzna w Internecie w ramach projektu Informatyka+ - ponadregionalny program
rozwijania kompetencji uczniéw szkét ponadgimnazjalnych w zakresie technologii informacyjno-
komunikacyjnych (ICT) — Warszawska Wyzsza Szkota Informatyki.”.

6.6.  Oferty nalezy sktada¢é w biurze projektu (pok. 220 Iub 215), ul. Lewartowskiego 17, 00-169
Warszawa od poniedziatku do piatku w godz. 9.00-16.00.

Kryteria oceny ofert:

- cena netto — waga 60 % - liczba punktéw obliczona zostanie w nastgpujacy sposéb: najnizsza zaproponowana
cena netto / oceniana cena netto x 60 pkt (w tym kryterium wykonawca moze uzyska¢ maksymalnie 60

pkt.).

- wskaznik dotarcia do grupy docelowej (obliczony w modelu CPM - wyrazony liczba niepowtarzalnych
uzytkownikéw (UU)) — waga 40% - wykonawca, ktéry zaproponuje najwyzsza warto$¢ wskaznika otrzyma
40 pkt. Kazdy kolejny wykonawca otrzyma o 5 pkt. mnie;j.
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Oferty zlozone w postgpowaniu moga uzyska¢ maksymalnie 100 pkt. — dotyczy kazdej pozycji
zamoOwienia.

Zamawiajacy bedzie oceniat kazda pozycj¢ zamdéwienia oddzielnie wg powyzszych kryteridw. W przypadku pozycji 1
wartos$ci cen, liczby UU w czgéciach 1.A. i 1.B. zostana zsumowane i bgda podlegaty ocenie ofert jako jedna pozycja
zamowienia. W przypadku pozycji 2 wartosci cen, liczby UU w czg$ciach 2.A. i 2.B. réwniez zostang zsumowane
i beda podlegaly ocenie ofert jako jedna pozycja zamdwienia.

Zamawiajacy poprawia w ofercie oczywiste omytki i inne omytki polegajace na niezgodnosci oferty z zapytaniem
ofertowym, nie powodujace istotnych zmian w tresci oferty, niezwtocznie zawiadamiajac o tym Wykonawcg, ktérego
oferta zostata poprawiona.

Do realizacji kazdej pozycji zamOwienia zostanie wybrany Wykonawca, ktéry nie zostanie wykluczony
z postgpowania i uzyska najwigksza liczbeg punktéw.

8. Termin zwigzania ofertg.
Wykonawcy beda zwiazani swoja oferta przez 30 dni, liczac od uptywu terminu sktadania ofert.

9. Przestanki odrzucenia ofert.
Zamawiajacy odrzuci ofertg, jezeli:
a) jej tre$¢ nie bedzie odpowiadac tre$ci zapytania ofertowego,
b) zostanie ztozona przez wykonawce¢ wykluczonego z udzialu w postgpowaniu,
¢) zostanie ztozona po terminie sktadania ofert,
d) bedzie zawiera¢ razaco niska ceng,
e) bedzie niewazna na podstawie odrebnych przepisow.

10. Wykonawcy, ktérzy zloza oferty w niniejszym postgpowaniu zostanag powiadomieni o wyborze
najkorzystniejszej oferty. Wykonawca, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza zostanie
powiadomiony odrgbnie o formalnosciach niezbednych do zawarcia umowy.

11. Istotne postanowienia umowy:

11.1. Wynagrodzenie za realizacj¢ zamOwienia zostanie obliczone w oparciu o ceng¢ netto podana
w formularzu ofertowym powigkszona o obowiazujaca w chwili wystawiania faktury stawke podatku
VAT.

11.2. Rozliczenie bgdzie nastgpowato po realizacji emisji kazdej kreacji reklamy na podstawie odrebnych
faktur.

11.3. PtatnoSci regulowane beda przez zamawiajacego przelewem na rachunek wykonawcy podany
w fakturze, w terminie 14 dni liczac od daty otrzymania faktury.

11.4. Zamawiajacy bedzie mial prawo wgladu do dokumentéw finansowych Wykonawcy zwiazanych
z realizacja niniejszego zamdwienia.

11.5.  Spory wynikle w zwiazku z realizacja umowy beda podlegaé rozstrzygnieciu przez sad powszechny
wtasciwy dla Zamawiajacego.

11.6. Prawa autorskie oraz prawo do kreacji reklam graficznych zrealizowanych w ramach umowy zostaja
przeniesione na Zamawiajacego w ramach zaoferowanego wynagrodzenia.

11.7. Po zakonczeniu kampanii wraz z faktura Wykonawca przedlozy raport z realizacji kampanii
zawierajacy wskazniki obrazujace skuteczno$¢ dotarcia reklamy w postaci prezentacji multimedialnej
lub sprawozdania na piSmie.
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Zatacznik nr 1
do zapytania ofertowego
................................. ,dnia

Nazwa, adres, nr telefonu, faxu wykonawcy
FORMULARZ OFERTOWY

Przedktadany przez wykonawce zamawiajacemu - Warszawskiej Wyzszej Szkole Informatyki

Odpowiadajac na zapytanie ofertowe majace za przedmiot ustugi polegajace na opracowaniu oraz emisji reklamy
graficznej w Internecie w ramach projektu ,Informatyka+ - ponadregionalny program rozwijania kompetencji
uczniéw szkot ponadgimnazjalnych w zakresie technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT) skladamy

niniejszym oferte jak w ponizszej tabeli:

Liczba reklam

Wskaznik dotarcia
do grupy docelowej

Billboard 750x100 pikseli (statyczny lub
dynamiczny).

Kliknigcie w billboard powinno spowodowac
przekierowanie do wskazanej witryny.

Toplayer 900x900 pikseli

Kliknigcie w toplayer powinno spowodowac
przekierowanie do wskazanej witryny.

Czas pozostawania na stronie: 10 sekund
animacja + 20 sekund element statyczny.

(czas emisji —
dziewie¢ dni
roboczych)

do ktorych zostanie
skierowana reklama.

. PR " : . Cena netto
Pozycja zamdwienia (kreacji)/ rozliczany w oparciu (PLN)
terminy o0 model CPM - liczba
[8]8)
1. Opracowanie oraz emisja reklamy
graficznej na portalu o tematyce
edukacyjnej, ktéry posiada minimum
1 min zarejestrowanych uzytkownikéw
Miejsce ekspozycji komunikatu
reklamowego: strona giéwna portalu.
. 1.A.
Forma reklamy (narzedzie): Nalezy poda¢
. . . 1 ogloszenie catkowitq liczbe
Jednoczesna emisja dwoch elementéw: . .
(kreacja)- unikalnych
by . . .. PLN
wrzesien 2011 uzytkownikow
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zamawiajacego.

cappingu 3.

FUNDUSE SPOLECZNY "o W
- Przygotowanie kreacji, opracowanie
techniczne ogloszenia i przygotowanie go
do emisji na podstawie materiatéw
zrédtowych dostarczonych przez LB.
zamawiajacego. , Nalezy podac
1 ogtoszenie catkowitq liczbe
(kreacja) unikalnych
maj-czerwiec . Ny .. PLN
2012 uzytkownikow
(czas emisji — do ktérych zostanie
dziewie¢ dni skierowana reklama.
roboczych)
2. Opracowanie oraz emisja reklamy
graficznej na portalu 2.A. Nalezy podac
spolecznos$ciowym, ktéry posiada _ catkowitq liczbe
minimum 5 mln zarejestrowanych 1 ogloszenie unikalnych
uzytkownikéw. (kreag a? uzytkownikow
wrzesien 2011 f . .. PLN
_ _ ‘ (czas emisji — do ktérych zostanie
Ekspozy(.:Ja komunikatu reklamowego: picé dni skierowana reklama
kampania odstonowa na portalu. roboczych) Drzy zastosowaniu
Forma reklamy (narzedzie): Billboard capping 3.
950x200 pikseli (dynamiczny).
Kliknigcie w billboard powinno spowodowac
przekierowanie do wskazanej witryny.
Targetowanie ze wzgledu na wiek: grupa
docelowa 15-25 lat.
Targetowanie behawioralne: osoby 2B. Nalez).z p O.dac
zainteresowane informatyka, edukacja 1 ogloszenie cafko‘v;;lth llchzb@
informatyczna, komputerami, grami. (kreacja) unikatnycn
Kwiecief 2012 uiytkownikow .. PLN
- Przygotowanie kreacji, opracowanie (czas emisji — d? ktorych zostanie
techniczne ogloszenia i przygotowanie go pie¢ dni skierowana r eklama
do emisji na podstawie materiatow roboczych) przy zastosowaniu

Uwaga: w formularzu zmian nie nalezy zamieszcza¢ dodatkowych informacji dotyczacych warunkéw oferty —
nie beda one brane pod uwage w postegpowaniu konkursowym. Ocenie podlegaja jedynie informacje wymagane

w tabeli formularza odnoszace si¢ do kryteriéw oceny ofert.
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1. Ceny wskazane w tabelach uwzgledniaja wszystkie koszty zwiazane z realizacja umowy oraz sa cenami stalymi
w okresie obowigzywania umowy.

2. Os$wiadczamy, ze zapoznaliSmy si¢ z treSciag zapytania ofertowego oraz ze przyjmujemy bez zastrzezen
wymagania zawarte w jego tresci.

Oswiadczamy, ze uwazamy si¢ za zwiazanych niniejsza oferta na czas wskazany w zapytaniu ofertowym.

4. Zobowiazujemy si¢, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia umowy w terminie wskazanym przez
Zamawiajacego.

5. Zatacznikami do niniejszego formularza sa dokumenty, o ktérych mowa w punkcie 6.2 zapytania ofertowego.

Miejsce i data Podpisano
(imig, nazwisko, podpis, pieczatka)**

*) wykonawca skre§la w wyrazny sposob pozycje, na ktére nie sktada oferty.

**) podpis osoby figurujacej lub oséb figurujacych w rejestrach do zaciagania zobowiazan w imieniu Wykonawcy lub
we wlasciwym upowaznieniu.
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Zatacznik nr 2
do zapytania ofertowego

Nazwa, adres, nr telefonu, faxu wykonawcy

Oswiadczenie o spelnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu

Przystepujac do postgpowania w sprawie udzielenia zaméwienia

realizowanego w ramach projektu ,, Informatyka+ - ponadregionalny program rozwijania kompetencji uczniow szkot
ponadgimnazjalnych w zakresie technologii informacyjno-komunikacyjnych (ICT)”

majacego na celu opracowanie i emisj¢ reklamy graficznej w Internecie zwiazanej z promocja projektu
w imieniu reprezentowanego przeze mnie Wykonawcy o$wiadczam, ze:

1. Wykonawca jest uprawniony do wystgpowania w obrocie prawnym zgodnie z wymogami ustawowymi,

2. Wykonawca posiada niezbedna wiedze¢ i do$wiadczenie, potencjal ekonomiczny i techniczny, a takze
dysponuje pracownikami zdolnymi do wykonania zamoéwienia,

3. Wykonawca dysponuje powierzchnia reklamowa w Internecie w mediach zgodnych ze specyfikacja

wymieniona w opisie przedmiotu zaméwienia.

Miejsce i data Podpisano
(imig, nazwisko, podpis, pieczatka)*

*) Podpis osoby figurujacej lub oséb figurujacych w rejestrach do zaciagania zobowigzan w imieniu Wykonawcy lub
we wlasciwym upowaznieniu.
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